Richtlinie zur Gestaltung von Sondernutzungen im éffentlichen
StralRenraum in der Stadt Hanau

(gemé&R Magistratsbeschluss vom 20.07.2015)
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- Abschnitt 1 -
Allgemeine Regelungen

§ 1 Regelungsgegenstand

(1) Die Richtlinie regelt die Anforderungen an Sondernutzungen im offentlichen
Strallenraum.

(2) Gastronomiebetriebe im Sinne dieser Richtlinie sind alle Betriebe, die
Getranke (auch nichtalkoholische Getranke) und/oder Speisen zum Verzehr
vor Ort anbieten.

(3) Unberthrt von der Richtlinie bleiben das hessische Strallengesetz und die
Sondernutzungssatzung der Stadt Hanau in ihrer jeweils glltigen Form.

(4) Die Antragsteller sind dafur verantwortlich weitere gegebenenfalls
erforderliche Genehmigungen einzuholen.

§ 2 Geltungsbereich

Der Abschnitt 2 umfasst Regelungen flr das gesamte Stadtgebiet Hanau mit allen
Stadtteilen.

§ 3 Ausnahmen

In besonderen Ausnahmefallen kann auf Antrag von den Vorschriften der Richtlinien
eine Ausnahme erteilt werden.

- Abschnitt 2 -
Regelungen fiir die Gestaltung von Sondernutzungen

§ 4 Warenauslagen

(1) Als Warenauslagen gelten insbesondere alle auf dem Boden stehenden,
selbsttragenden, mobilen Elemente, die der Prasentation von Waren dienen,
wie z.B. Warentische, Obst- und Gemuseauslagen, Warenkorbe, Wiihltische
und Kleiderstander.

(2) Pro Einzelhandelsbetrieb sind maximal 2 Typen von Warenauslagen zulassig,
die in Material und Farbgebung aufeinander abgestimmt sein und den
Anforderung an die Sicherheit blinder und sehbehinderter Personen im
StralRenverkehr entsprechen mussen. Es ist darauf zu achten, dass die
Warenauslage unmittelbar Gber Bodenniveau von jeder Seite mit einem
Blindenstock ertastbar ist.



(3) Warenauslagen durfen nicht mehr als zwei Drittel der Breite der
Geschaftsfront abzlglich der Zugange in Anspruch nehmen und sind
unmittelbar an der Gebaudefassade aufzustellen. Ihre Tiefe darf héchstens
1,50 m, ihre Hohe 1,80 m betragen wobei jederzeit eine Durchgangsbreite von
mindestens 1,50 m zur Bordsteinkante/Fahrbahn zu gewahrleisten ist.

(4) Die Prasentation von Waren direkt auf dem Boden stehend oder an der
Fassade hangend ist unzuladssig. Ebenfalls unzuldssig sind improvisierte
Warenauslagen, insbesondere in Form von Paletten und Kartons sowie die
Warenprasentation auf Transporthilfen, wie z.B. Magazin-, Tisch- und
Schiebbligelwagen. Im Einzelfall sind bei einer besonders hochwertigen
Gestaltung der Warenprasentation Ausnahmen maoglich.

(5) Die Aufstellung von Warenauslagen ist nur zulassig, wenn nicht gleichzeitig
ein mobiler Warenverkaufsstand oder Werbestander aufgestellt wird.

§ 5 Mobile Verkaufsstande

(1) Als mobile Verkaufsstdnde gelten alle auf dem Boden stehenden,
selbstragenden mobilen Elemente, die dem Verkauf von Waren dienen, wie
z.B. Markttische, Verkaufswagen, Schankanlagen, Sténde, Theken sowie
mobile Verkaufsautomaten.

(2) Pro Einzelhandels- oder Gastronomiebetrieb ist lediglich ein mobiler
Verkaufsstand zulassig, der den Anforderung an die Sicherheit blinder und
sehbehinderter Personen im Stralenverkehr entsprechen muss. Es ist darauf
zu achten, dass der Verkaufsstand unmittelbar tUber Bodenniveau von jeder
Seite mit einem Blindenstock ertastbar ist.

(3) Ohne Zuordnung zu einem Einzelhandels- oder Gastronomiebetrieb sind
mobile Verkaufsstidnde nur ausnahmsweise zuléssig.

(4) Mobile Verkaufsstédnde vor Einzelhandels- und Gastronomiebetrieben diirfen
lediglich zwei Drittel der Breite der Geschéaftsfront abziglich der Zugange in
Anspruch nehmen und sind nach Maoglichkeit direkt an der Gebaudefassade
aufzustellen. lhre Tiefe darf hochstens 1,50 m betragen, eine
Durchgangsbreite von mindestens 1,50 m zur Bordsteinkante/Fahrbahn ist
jedoch sicher zu stellen.

(5) Die Aufstellung eines mobilen Verkaufsstandes ist nur zuldssig, wenn nicht
gleichzeitig Warenauslagen oder Werbestander aufgestellt werden.

§ 6 Werbestander

(1) Als Werbestander gelten alle auf dem Boden stehenden, selbsttragenden und
mobilen Konstruktionen, die der Geschéfts- und Produktwerbung dienen (sog.
Kundenstopper und mobile Werbefahnen) inklusive Sonderformen, wie z.B.
Eistuten, Kinderspielgerdten oder auch an der Fassade voriibergehend
angebrachte Werbeelemente (z.B. Flaggen).



(2) Grundsatzlich ist das Aufstellen eines Werbestanders in Form des sog.
Kundenstoppers nur fir Gastronomiebetriebe bzw. Einzelhandelsbetriebe mit
Imbissangebot (z.B. Backereien, Metzgereien) zuldssig. Flr alle anderen
Betriebe gilt, dass die Aufstellung sog. Kundenstopper nur im Rahmen
besonderer Anlasse (z.B. Sonderverkaufsveranstaltungen, Feste) temporar
genehmigt werden.

(3) Je Einzelhandels- bzw. Gastronomiebetrieb ist nur ein Werbestander zulassig,
der den Anforderung an die Sicherheit blinder und sehbehinderter Personen
im Strallenverkehr entsprechen muss. Es ist darauf zu achten, dass der
Werbestander unmittelbar Uber Bodenniveau von jeder Seite mit einem
Blindenstock ertastbar ist.

(4) Werbestander dirfen nur in unmittelbarer Nahe des Ortes aufgestellt werden,
an dem die beworbene Leistung erbracht wird. Sie durfen bis zu 1 m von der
Gebaudefassade abrlicken, sofern jederzeit eine Mindestdurchgangsbreite
von 1,50 m zwischen Werbestander und Bordsteinkante/Fahrbahn eingehalten

wird.

(5) Die maximale GrolRe des Werbestanders ist auf das Format DIN A 1 (594 mm
x 841 mm) beschrankt, er darf lediglich metallfarben, anthrazit lackiert oder
der in der Umgebung vorherrschenden Farbgestaltung angepasst, maximal
1,50 m hoch sowie 1,00 m breit und tief sein und keine zuséatzliche
Eigenwerbung tragen. Unmittelbar an Fassaden angebrachte Flaggen
(sogenannte Beachflags) diirfen ein abweichendes Format haben.

(6) Die Aufstellung eines Werbestanders ist nur zulassig, wenn nicht gleichzeitig
Warenauslagen oder ein mobiler Verkaufsstand aufgestellt werden
groRerformatige, bewegliche sich drehende Werbestidnder sind nur
ausnahmsweise zu besonderen Anlassen zulassig.

§ 7 AuBBenbestuhlung und Moblierung von Gastronomiebetrieben

(1) Die Auienbestuhlung und Moblierung wie Stiihle, Tische, Bénke, und Theken
des jeweiligen Gastronomiebetriebes muss in Form, Material und Farbe
einheitlich gestaltet werden. Im Einzelfall sind bei einer hochwertigen und
kreativen Gestaltung der Moblierungselemente Ausnahmen maglich.

(2) Bei der Materialwahl sind vorrangig die Materialien Stahl, Aluminium, Holz,
Rattan, Stoff, Leder oder eine Kombination derselben zu verwenden.
Kunststoff ist nur in Kombination mit den vorgenannten Materialien oder diese
nachahmend zulassig.

(3) Moblierungselemente aus anderen Materialien sind lediglich zulédssig, wenn
sie durch Hussen aus Stoff vollstdndig bedeckt sind.

(4) Festzeltgarnituren und ahnliche Moblierungselemente sind nur aus
besonderen Anlassen oder im Rahmen der Gestaltung der AulRengastronomie
im Biergartenstil zulassig.



(5) AuBlenbestuhlung und Mdoblierung dirfen keinen Werbeaufdruck haben.

(6) Bei der Aufstellung von Auflenbestuhlung und Mdblierung ist sicher zu stellen,
dass eine Mindestdurchgangsbreite von 1,50 m auf dem Gehwegbereich bis
zur Bordsteinkante/Fahrbahn eingehalten wird. In Bereichen, die als
FuRgangerzone ausgewiesen sind, gilt dies nur, soweit dort ein nicht
unerhebliches Fahrzeugaufkommen, beispielsweise durch Linienverkehr,
herrscht.

§ 8 Uberdachungen und Markisen

(1) Uberdachungen sind freistehende, mobile Konstruktionen, die dem Sonnen-
und Witterungsschutz dienen, z.B. Schirme. Markisen sind an der
Gebaudefassade angebrachte Konstruktionen, die dem Sonnen- und
Witterungsschutz dienen.

(2) Pro Betrieb ist jeweils nur ein Typ Markisen und ein Typ Uberdachungen
zulassig. Diese sind in Farb- und Formgebung auf einander abzustimmen. Die
Bespannung soll ausschlief3lich in textilen Materialien in dezenter Farbgebung
erfolgen, Sockel und Gestell durfen lediglich metallfarben, anthrazit lackiert
oder der in der Umgebung vorherrschenden Farbgestaltung angepasst sein.
Bei holzernen Gestellen ist eine natirliche Farbgebung zulassig.

(3) Markisen haben sich der Fassadenstruktur unterzuordnen und sollen
unbeschadet sicherheitstechnischer Belange und notwendiger Durchgangs-
und Durchfahrtsbreiten eine Auskragung von 2,00 m nicht Gberschreiten. In
begrindeten Ausnahmeféllen, beispielsweise zur Beschattung von Sitzplatzen
in gastronomisch genutzten Bereichen ist eine Auskragung von mehr als 2,00
m zulassig.

(4) Unzulassig sind Uberdachungen mit Kunststoffsockel. Ebenfalls unzulassig
sind Uberdachungen in Form von Zelten oder Pavillons. Eine befristete
Aufstellung zu besonderen Anlassen kann zugelassen werden.

§ 9 Einfriedungen

(1) Als Einfriedung gelten alle mobilen Elemente, z.B. Wéande, Z&aune und
Gelénder, die einer Abgrenzung der Flache zum o&ffentlichen Strallenraum

dienen.

(2) Einfriedungen in Form von Wanden, Zaunen, Geléndern u.a. sind lediglich bei
Gastronomiebetrieben ausnahmsweise aus Griinden der Verkehrssicherheit
oder als Wetterschutzelement zulassig.

(3) Ausnahmsweise zulassige Einfriedungen sind nur dann zuldssig, wenn die
Offenheit des Stral’enraumes erlebbar bleibt und ihre Gesamthohe 1,20 m, im
Einzelfall bei Nutzung als Wetterschutz 1,50 m nicht Gbersteigt. Sie dirfen
nicht blickdicht gestaltet und missen den in der Umgebung vorherrschenden
Farbtonen angepasst sein. Eine Werbung an der Einfriedung ist unzulassig.



(4) Bei der Materialwahl sind vorrangig die Materialien Stahl, Aluminium, Holz,
Rattan, Glas oder eine Kombination derselben zu verwenden. Kunststoff ist
nur in Kombination mit den vorgenannten Materialien oder diese nachahmend
zulassig, volistdndig aus Kunststoff bestehende Einfriedungen sind

unzulassig.

§ 10 Begriinungselemente

(1) Als Begriinungselemente gelten mobile Elemente, wie z.B. Pflanzkibel, die
der Aufnahme von Pflanzen dienen.

(2) Begriinungselemente sind nur unmittelbar angrenzend an den Betrieb oder
eine genehmigte Auflengastronomie und nur dann zuldssig, wenn die
Offenheit des Strallenraumes erlebbar bleibt und ihre Gesamthdohe 1,20 m
nicht Ubersteigt. In angemessener Anzahl und unmittelbar an der Fassade
oder flankierend am Eingang ist eine Gesamththe von 1,50 m zuléssig.
Grundsétzlich ist die Ausflihrung in Umfang und Héhe dem zur Verfligung
stehenden offentlichen Strallenraum anzupassen.

(3) Begriinungselemente miissen je Betrieb einheitlich gestaltet sein und sollen
aus optisch ansprechenden Materialien wie Stahl, Aluminium, Rattan,
Terrakotta, Keramik oder einer Kombination derselben bestehen. Kunststoff ist
nur in Kombination mit den vorgenannten Materialien oder diese nachahmend

zulassig.

(4) Fir die Bepflanzung sind immer immergriine Pflanzen, beispielsweise
Buchsbaume oder Lorbeer oder andere geeignete Pflanzen wie
beispielsweise Geranien, Chrysanthemen oder Hortensien zu verwenden.
Zimmerpflanzen sind nicht zulassig.

(5) Ausnahmen sind zur Umsetzung eines einheitlichen Gestaltungskonzeptes fiir
eine oder mehrere Straften zulassig.

§ 11 Bodenbelage und Aufbauten

(1) Bodenbelage im Sinne der Richtlinie sind alle Arten zusatzlicher Elemente, die
flachig auf dem Boden Werbezwecken dienen oder der jeweiligen Fliche
einen eigenen Charakter verleihen (Teppiche, Matten oder sonstige liegende
Werbeanlagen).

(2) Bodenbelage sind grundsatzlich nicht zulassig. Ausnahmsweise zu
besonderen Anlassen (z.B. Sonderverkaufsveranstaltungen, Feste) dirfen
Bodenbelage nach gesonderter Genehmigung eingesetzt werden.

(3) Aufbauten sind Podeste oder Bithnen. Aufbauten sind nur dort zuléssig, wo
sie der besseren Zugénglichkeit eines Auflenverkaufs dienen.



(4) Die zur besseren Zugéanglichkeit des AuRenverkaufs zugelassenen Aufbauten
darfen nicht weiter als 1,0m in den Gehweg hineinragen.

§ 12 Sitzbanke und Fahrradstander

(1) Sitzbanke und Fahrradstander dirfen im offentlichen StraRenraum durch
Dritte nur in Ausnahmeféllen bei einem offensichtlichen Mangel an
entsprechenden Einrichtungen in der Umgebung aufgestellt werden, soweit
stadtgestalterische und verkehrstechnische Belange nicht entgegenstehen.

(2) Sitzbanke und Fahrradstander dirfen lediglich metallfarben, anthrazit lackiert
oder der in der Umgebung vorherrschenden Farbgestaltung angepasst sein,
sie ddrfen nicht als Werbeflache zweckentfremdet werden. Lediglich eine
dezente Eigenwerbung ist zulassig.

§ 13 Mobile Plakatwerbung im 6ffentlichen StraBenraum

(1) Werbung im 6ffentlichen StraRenraum erfolgt aufgrund eines Werbevertrages
durch Fa. DSM. Nach MaRgabe dieses Vertrages ist Werbung zuléssig u.a. an
Litfallsaulen, Lichtmasten und durch grofl¥flachige Werbeanlagen. Soweit
darlber hinaus Werbung durch Sondernutzungserlaubnis mdéglich ist (z.B.
Werbung fur stadteigene Veranstaltungen, Wahlwerbung, Werbung fir
Veranstaltungen mit nachhaltigem Interesse fiir die Stadt, z.B. kultureller Art)
erfolgt diese (ber Dreieckstander.

(2) Dreiecksstéander durfen nur um StralRenlaternen aufgestellt werden, ein
Mindestabstand von 30 cm vom Fahrbahnrand ist einzuhalten.

(3) Unzulassig ist eine Aufstellung von Dreiecksstandern auf Griinflichen und
Anpflanzung aller Art, sowie im Abstand von 10 m zu Fullgangeriberwegen,
Kreuzungen, Ampeln und Grundstliicksausfahrten. Unzuléassig ist die
Aufstellung weiterhin auf Verkehrsinseln, in verkehrsberuhigten Bereichen und
FulRgangerzonen.

(4) Auf ein gepflegtes Erscheinungsbild der Dreiecksstander und der Plakate ist
zu achten. Bei Beschadigung oder Beschmutzung sind diese umgehend
auszutauschen oder in einen ordnungsgemafen Zustand zu versetzen. Stark
leuchtende Farben, wie z.B. Neonfarben sind bei Gestaltung der Plakate
unzulassig.

(5) Mobile  Plakatwerbung auf Dreiecksstandern ist nur zuldssig fir
Veranstaltungen, die in Hanau stattfinden. Sie sind bis spéatestens 2 Tage
nach Ende der Veranstaltung zu entfernen.



§ 14 Hohlkammerplakate fiir Wahiwerbezwecke

(1) Abweichend von § 13 Abs. 1 ist zusétzlich sechs Wochen vor einer Europa-,
Bundestags-, Landtags- oder Kommunalwahl sowie vor einer Abstimmung fir
Wahlwerbezwecke die Nutzung von Hohlkammerplakaten an Lichtmasten bis
zur Gréfde DIN A-1 zulassig.

(2) Im Ubrigen gilt § 13 Abs. 2 bis 5 entsprechend.

§ 15 Briicken-, StraBen- und Laternenbanner

(1) Als Briicken-, StraRen- und Laternenbanner gelten alle Werbeelemente in
Form von Bannern oder Flaggen, die beispielsweise zur Anbringung an
Bruckengelandern, dem Briickenkérper, Hausfassaden, Masten oder Laternen
vorgesehen sind. Eine Flagge ist ein Stlick Tuch, das an einem Fahnenmast
oder einem Fahnenstock befestigt ist.

(2) Die Anbringung von Bannern ist nur zulassig zur Bewerbung in Hanau
stattfindender Feste und Veranstaltungen mit Uberortlicher Bedeutung.
Unzulassig ist die Anbringung von Bannern zur Bewerbung von
Sonderverkaufen und Rabatten aller Art.

(3) Bei lokal begrenzten Veranstaltungen, wie z.B. Strallenfesten, ist die
Anbringung der Banner ausnahmsweise in der direkten Umgebung der
Veranstaltung zulassig.

(4) Auf ein gepflegtes Erscheinungsbild der Banner ist zu achten. Bei
Beschadigung oder Beschmutzung sind diese umgehend auszutauschen oder
in einen ordnungsgemalfen Zustand zu versetzen. Stark leuchtende Farben,
wie beispielsweise Neonfarben sind bei Gestaltung der Banner unzulassig.

(56) Unzuléssig ist die Anbringung von Briickenbannern an allen
denkmalgeschitzten Bricken, sowie an der Wilhelmsbrilicke, der Hellerbrlicke
und der Vorstadtbriicke.

(6) Die GrofRe der Briicken- und StrafRenbanner darf in der Regel 10 m?, die der
Laternenbanner in der Regel 2 m2 nicht Ubersteigen.

(7) Die Anbringung der Banner darf frilhestens 4 Wochen vor der Veranstaltung
erfolgen, sie missen 2 Tage nach Ende der Veranstaltung entfernt werden.

(8) Die Anbringung anderer Elemente an Bricken, Stral’en- und Laternenmasten
ist unzulassig.



§ 16 Hinweisschilder

(1) Hinweisschilder sind fiir Gewerbebetriebe einheitlich in weier Schrift auf
rotem Grund, fir Gastronomie- und Beherbergungsbetriebe einheitlich in
weilter Schrift auf griinem Grund zuldssig. Logos, Piktogramme und andere
Farben sind unzulassig.

(2) Hinweisschilder sind zuldssig flir Gewerbebetriebe sowie Gastronomie- und
Beherbergungsbetriebe, die nicht an einer der im Stadtplan gelb
eingezeichneten Hauptdurchgangsstral’en liegen. Innerhalb des in Anlage
(Planauszug) farblich hervorgehobenen Bereichs der Innenstadt Hanau sind
Hinweisschilder grundsatzlich ausgeschlossen.

(3) Eine Aufstellung von Hinweisschildern ist an maximal 3 Standorten, befristet
auf maximal 5 Jahre zulassig. Die Hinweisschilder sollen nach Maglichkeit
ausgehend von dem im Stadtplan gelb eingezeichneten
Hauptdurchgangsstralen auf dem verkehrstechnisch sinnvollsten Weg zum
Betrieb leiten.

(4) Die Schilder sind Uber das Ordnungsamt der Stadt Hanau zu beantragen, die
Antragsteller haben neben den anfallenden Sondernutzungsgebilihren auch
die Kosten flir Herstellung, Anbringung und Entfernung der Schilder zu
entrichten.

(5) Mogliche Standorte flir Hinweisschilder sind durch den Antragsteller mit dem
fur Stadtentwicklung zustandigen Fachbereich abzustimmen.

(6) Das Aufstellen sonstiger Hinweisschilder ist unzulassig.

- Abschnitt 3 -
Schlussbestimmungen

§ 17 Allgemeine Bestimmungen

(1) Die nach der Sondernutzungssatzung genehmigten Flachen zur
Sondernutzung im 6ffentlichen Strallenraum sind unbedingt einzuhalten.

(2) Es ist stets auf ein gepflegtes Erscheinungsbild der genehmigten
Sondernutzung zu achten. Insbesondere beschadigte oder beschmutzte
Elemente sind umgehend auszutauschen oder in einen ordnungsgemafen
Zustand zu versetzen.

(3) Wird die nach der Sondernutzungserlaubnis genehmigte Flache Uber langere
Zeit als Sondernutzung nicht genutzt, so ist diese Flache ordnungsgemaft an
die Stadt Hanau zurlckzugeben (insbesondere bei Auflienbestuhlung und
Maoblierung geman § 7).

(4) Die Erlaubnis zur Nutzung des offentlichen Stralenraumes darf nur auf Zeit
oder auf Widerruf erteilt werden. Eine Erlaubnis auf Zeit kann widerrufen
werden, wenn es das Wohl der Allgemeinheit erfordert.



(5) Genehmigungen von Sondernutzungen berechtigen nicht zu Eingriffen in den
offentlichen Stralenraum; insbes. die Anbringung von Verankerungen etc. im
Boden ist nur nach Absprache mit dem StralRenbaulasttrager zulassig.

(6) Die genehmigten offentlichen Flachen sind sauber zu halten und nach
Beendigung der Sondernutzung in ordnungsgemalem Zustand an die Stadt
zu Ubergeben.

§ 18 Inkrafttreten/Ubergangsvorschriften

(1) Die Uberarbeitete Richtlinie tritt zum 01.08.2015 in Kraft. Gleichzeitig tritt die
Richtlinie vom 11.11.2008, geandert am 24.01.2011, 17.01.2012 und

24.02.2014 aulder Kraft
(2) Fur bereits erteilte Erlaubnisse gilt eine Ubergangszeit bis langstens zum
31.03.2016.
Hanau, 21.07.2015 Stadt Hanau
Magistrat
Lo w
Kaminsky

Oberblrgermeister



Anlage

HANAU Innenstadtbereich
£ .,.“ J oy "‘rs). S f et f%/ - K
Vg

- L
) S

AN % BT
Beurbelet vom Magatrat der Sladi Hr - Fuchberss: LSR5
Grundsticie & Legissk Ablelung Repeo Conler L1205 | L%




